Pubert étoffe sa gamme en dehors du potager

Le leader mondial de la motobineuse, innove dans I'élevage aviaire et le désherbage. Sous-traitant
de grandes marques, il cherche a faire connaitre au grand public les machines vendues en son nom.

L’entreprise

Spécialisée depuis 180 ans dans le
travail du sol, I'entreprise familiale
Pubert mise sur I'innovation dans des
produits de niche. « C’est une straté-
gie impulsée par Jean-Pierre
Pubert, le président, précise Patrice
Mazeron, directeur commercial.
Nous développons du matériel diffi-
cilement copiable par I'Asie, et pro-
tégé par des brevets. »

Le leader mondial de la motobineu-
se, basé a Chantonnay, sort du pota-
ger. Apres la mise au point d’'une sar-
cleuse pour les surfaces souples, il
mettra sur le marché en 2022 une
machine a désherber les sols durs,
notamment de centre-ville. « C’est un
systéme de frottement par rotation
dans les deux sens, et avec inclinai-
son de la brosse. Il ne provoque pas
de projection », précise le responsa-
ble.

Un boom des ventes

La société entend ainsi offrir une solu-
tion aux collectivités, toutes obligées
d'appliquer le zéro phyto. Celui-ci
engendre des travaux physiques et
chronophages, donc colteux. Vingt-
cing mairies testent la mécanique
actuellement en Vendée.

La méme année, une nouvelle fau-
cheuse sera proposée au grand
public. « Elle pourra tondre en herbe
haute, en entretien classique et faire
du mulching », énumere le directeur
commercial.

Gratter, retourner... Pubert connait.
Il applique désormais son savoir-faire
dans I'aération des litieres aviaires, en
particulier pour les poussins. « Nous
avons travaillé avec des éleveurs et
des techniciens d’élevage pour met-

tre au point I’Aélavia. |l s’agit d’amé-
liorer le bien-étre animal et de lutter
contre les maladies dermiques. »
Autant de nouveautés pourront
aider a maintenir le cap. Alors que
I'économie frangaise a reculé de
9,5 % en 2020, Pubert a maintenu
dans le méme temps son chiffre
d'affaires réalisé a 60 % a I'étranger,
dans une quarantaine de pays.
Leregaind'intérét pour le potager et
le jardin, observé depuis le début de
la crise sanitaire, a porté ses fruits.
« On a eu une forte demande sur la
tonte avec une saison rallongée,
compléte Patrice Mazeron. Qui plus
est, les difficultés d’approvisionne-
ment de I'étranger ont ramené les
grandes surfaces de distribution

vers le local. »

La société affiche méme un pre-
mier semestre 2021 exceptionnel,
mais au prix « de beaucoup d’efforts
de la part de nos équipes sur les
chaines de fabrication, aux achats
et au niveau commercial, afin de
livrer dans des délais raisonna-
bles », remarque Patrice Mazeron.

Cet heureux coup du sort est bon a
prendre, mais la PME fidéle a la fabri-
cation en France sait qu'il « faudra
pouvoir assimiler les difficultés
d’approvisionnement, le renchéris-
sement du matériel et I'impact sur le
consommateur ». Dans tous les cas,
la société reste sur sa ligne : « Nos
produits durent longtemps, a
I'opposé de l'obsolescence pro-
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grammeée », pointe le dirigeant.

Pubert entend le faire savoir. Objec-
tif : faire connaitre I'entreprise et les
produits vendus en son nom propre.
Sous-traitant d'une vingtaine des
grandes marques, elle a développé
une stratégie de communication tour-
née vers le grand public.

Ses outils : un nouveau logo, un
nouveau site internet, et des catalo-
gues saisonniers agrémentés de con-
seils mis a disposition chez les distri-
buteurs. « Nous sommes proches
des professionnels, des éleveurs et
des mairies, estime le directeur com-
mercial. Le consommateur a besoin
d’autant d’écoute qu’eux. »

Roselyne SENE.



